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Austria - 20th century landmark posters

Ausztria, meghatarozo fontossagi plakatok a 20.
szazadbdl.

Meilensteine in der osterreichischen Posterkunst des
20sten Jahrhunderts .

Frauentag 1930

Plakat vom Frauentag im Jahr 1930 in Osterreich: Die
politische Stimmung ist bereits sehr angespannt.
Nationalsozialisten und austrofaschistische Heimwehren
kampfen um die politische Macht.

Women'’s Day 1930

Poster from Women's Day 1930 in Austria: the political at-
mosphere is already very tense. National Socialists and Austro
-fascists are fighting for political power.

Nénap 1930

A plakat az 1930-as Nemzetkdzi Nonapra készUlt Ausztriaban.
A politikai helyzet mar meglehetésen feszult. A Nemzeti
Szocialistak és az osztrak fasisztak a politikai hatalom
megszerzésére tornek.



1938 Anschluss Osterreich

Meine Plakate befassen sich mit dem Jahr
1938, im speziellen mit dem Anschluss von
Osterreich an Hitler Deutschland. Sie sollen
zeigen, dass Osterreich sich nicht genug gegen
den Einmarsch gewehrt hat, im Glauben an
bessere Zeiten. Das sollte uns eine Lehre fiur
die kommenden schlechten Zeiten sein.

1938 Annexation of Austria

Hitler makes Austria part of the ,Reich”. Not all

Austrians are opposed to this and there is not
much resistance, as many believe that Hitler
will improve their lives.

Frihling 1938

Anschluss Osterreich

Die NS-Propaganda fur ein "Ja" in der
Anschluss-Abstimmung vom 10.4.1938 ist
vielfaltig und trickreich. Die dsterreichische
Bevélkerung hat aber keine Ahnung, was mit
diesem Anschluss verbunden ist, ndmlich die
Umstrukturierung Osterreichs und die
Installierung einer deutschen NS-Verwaltung
in Osterreich. Schon drei Monate nach dem
Anschluss bereut die Mehrheit der
Osterreicher den Anschluss bitterlich.

Spring 1938

Annexation of Austria

The NS propaganda for a “yes" vote in favour
of the annexation in the public vote of 10
April 1938 is multifarious and full of tricks.
The Austrian public has no idea what is in-
volved with this annexation, i.e. the total re-
structuring and a take-over of Austria by the
NS administration. Already 3 months after-
wards the majority of Austrians bitterly re-
grets the annexation.

1938 Ausztria annektalasa

Hitler a ,Birodalom” részévé teszi Ausztriat.
Az osztrakok nem ellenkeznek, nincs jelentds
ellenallas, mivel sokan hiszik, hogy Hitler majd
javit az emberek életén.

Ausztria annektélasa

Az NS rendkivUl sokrétl és félrevezetd kampanyt
folytat az 1938. aprilis 10.-i népszavazas elott,
hogy a kézvéleményt az orszag német
annektalasa mellé allitsa. A kdzvéleménynek
nincs elképzelése arrdl, hogy mivel jar az orszag
német bekebelezése: az NS teljes mértékben
atveszi a hatalmat és atszervezi a kbzigazgatast
Ausztridban. Mar harom honappal késébb az
osztrakok tobbsége Ugy gondolja, rossz I€pés
volt az annektalas.
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) N
VERSTAATLICHUNG DER
SCHWERINDUSTRIE

Nationalisation
Nationalisation of Austrian industry
after the Second World War.

Nacionalizacién de la industria austria-
ca tras la segunda guerra mundial.

Az osztrak ipar allamositasa a |l.
vildghaboru utan.

| haaf8 Kolaric

"I haafd Kolaric” ist ein sehr bedeu-
tendes Plakat der dsterreichischen
Geschichte. Das Plakat behandelt den
Rassismus innerhalb der
Osterreichischen Gesellschaft. Der Junge
auf dem Plakat ist ein voll integriertes
Mitglied der 6sterreichischen Gemeinde
mit jugoslawischen Wurzeln. Er fragt
einen alteren Mann, welcher ein
typischer Osterreichischer Gastarbeiter
mit demselben Nachnamen ist, warum
er benachteiligt wird. Das Plakat hebt
hervor, dass der altere Mann nur
aufgrund seiner Herkunft diskriminiert
wird. Der Junge kann sich nicht damit
abfinden, dass er ein akzeptiertes
Mitglied ist, wahrend der altere Mann
wie ein AusgestofRener behandelt wird.
Es will ihm nicht in seinen Kopf gehen,
dass er in einer Gesellschaft lebt, in der
es von der Herkunft abhangig ist wie ein
Mensch behandelt wird.

"l haaf3 Kolaric" is a very important
poster in the Austrian history. The poster
points out the racism within the Austrian
society. The young boy on the poster is a
well integrated member of the Austrian
community with Yugoslavian roots. He
asks an elder man who is a typical Aus-
trian guest worker with the same sur-
name why he is being discriminated
against. The poster emphasizes that the
elder man is only discriminated due to
his origins. The boy is unable to accept
that he is an accepted member, while
the other is treated like an outcast. It
doesn "t fit in his mind that he lives in a
society in which the treatment of people
depends on their origins.



"l haaf3 Kolaric" es un cartel muy impor-
tante en la historia de Austria. El cartel
revela el racismo dentro de la sociedad
Austriaca. El nino del cartel es un miem-
bro bien integrado de la comunidad
austriaca con raices yugoslavas. Le
pregunta al adulto, que es un tipico
trabajador acogido austriaco con su
mismo apellido, por qué se le discrimi-
na. El cartel enfatiza el hecho de que el
adulto sea discriminado por sus orige-
nes. El nino no es capaz de aceptar que
él sea un miembro aceptado de la so-
ciedad mientras que el otro es tratado
como un marginado. No le cabe en la
cabeza que vive en una sociedad en la
que el tratamiento de la gente depende
de su origen.

Az "l haaR Kolaric” plakat az osztrak
kozelmult egyik legfontosabb plakatja. A
plakat az osztrak tarsadalomban
jelenlévd rasszizmust abrazolja. A
jugoszlav szarmazasu fil teljes
mértékben integralddott az osztrak
tarsadalomba. A fil megkérdezi a férfit,
aki egy tipikus Ausztridban é16
vendégmunkas azonos vezetéknévvel,
hogy 6t miért éri hatranyos
megkUlonbodztetés. A plakat arra mutat
ra, hogy a férfit pusztan csak
szarmazasa miatt diszkriminaljak. A fid
képtelen elfogadni, hogy 6 elfogadott
tagja a tarsadalomnak, mig masokat
kirekeszt. Erthetetlen szamara, hogy
olyan tarsadalomban él, ahol az
embereket a szarmazasuk alapjan itélik
meg.
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LASST KINDER SPIELEN ...

... ABER BITTE
NICHT KRIEG!

P

. ABER BITTE NICHT KRIEG!

XXX
Designed by: Alex Brandner

Weltweit werden mehr als 300.000 Kinder entweder zwangsweise
rekrutiert, oder durch Armut, Diskriminierung, Propaganda und
Entfremdung in bewaffnete Einheiten getrieben. Viele Regierungen und
bewaffnete Oppositionsgruppen setzen Kinder und Jugendliche ganz
bewusst ein, denn Kindersoldaten sind billig, ,entbehrlich” und leichter
zu furcht- und gedankenlosem Gehorsam zu erziehen.Dieses Plakat
ersetzt die Waffe eines Kindersoldaten durch eine Schultite und
verlangert so deutlich das Leben des Kindes. Die Schultute, schén
dekoriert und mit Spielzeug und SiRigkeiten gefiillt, ist in Osterreich
ein Geschenk an Erstklassler um ihnen ihren ersten Schultag etwas zu
versifen. Die Schultute steht fur Bildung und Schule, ein Ort wo
Kinder hingehoren, ganz im Gegensatz zum Krieg.

All over the world more than 300,000 children become either press-
ganged, or compelled to join armed units because of poverty, discrimi-
nation, propaganda or estrangement. Many governments and armed
opposition groups knowingly appoint children and teenagers, because
they are cheap, “expendable”, and easier to brainwash. This poster
replaces the weapon from a child soldier by a “School Cone” and so
extends the life of the child enormously. The “School Cone”, prettily
decorated and filled with toys and candies, is a typical present for first
graders in Austria to make their first day of school a little bit sweeter.
The “School Cone” is a symbol for education and school, a place where
kids should safely go, in contrast to war.

A szegénység, a diszkriminacio vagy a propaganda koévetkeztében
évente tébb mint 300000 gyereket soroznak be katonai egységekbe a
vilag kldnb6z6 részein. Szamos kormany és katonai szervezet
tudatosan soroz be kiskordakat, mivel a gyerek katonak ,olcsok”,
.potolhatdk” és kdnnyebb Oket befolyasolni. A plakaton a gyerek
katona kezében fegyver helyett iskolai tolcsér talalhatd. A szépen
feldiszitett, jatékokkal és édességgel telitdltott iskolai tdlcsér tipikus
ajandék Ausztriaban, melyet a szUI6k adnak elsé osztalyos
gyermekeiknek, hogy megédesitsék az elsd iskolaban toltétt napot. Az
iskolai tolcsér az oktatast és az iskolat szimbolizalja, a haboru és a
fegyverek ellenpontja.

En todo el mundo mas de 300.000 nifios se unen forzosamente a
bandas o son obligados a alistarse en unidades armadas debido a la
pobreza, la discriminacion, la propaganda o el distanciamiento de su
ambito. Muchos gobiernos y grupos armados de oposicion eligen a
nifios y adolescentes porgue son mas baratos, “prescindibles” y faci-
les de de manipular. Este péster sustituye el arma de un nifo soldado
por un “Cucurucho Escolar” y asi alarga su vida extraordinariamente.
El “Cucurucho Escolar”, decorado alegremente y lleno de juguetes y
caramelos, es el tipico regalo Austriaco para que los alumnos de pri-
mer curso tengan un primer dia de colegio un poco mas dulce. El Cucu-
rucho Escolar es un simbolo de la educacién y la escuela, un lugar
seguro al que acuden los ninos, en contraste con la guerra.
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GLOBAL PLAYER™!




Stop playing with the World
the global warming

Playing with the world
Designed by: Phillip Steiner

Die Botschaft des Plakates ist der Stopp der
Erderwadrmung. Im Zentrum des Plakates befindet sich
ein Golf Pin auf dem die Erde als Golfball liegt. Ein
Golfschlager, der gerade auf den Ball zielt, symbolisiert
die kommende Krise die von der Erderwdrmung
verursacht wird. Ahnlich dem Aufprall des
Golfschlagers auf den Golfball im Augenblick in dem
der Schlager auf das Golftee trifft. Der Slogan des
Plakates hat den Zweck die Menschen dazu zu
bewegen, Uber ihre Taten nachzudenken. Er hebt
zudem hervor, dass wir sehr bald mit den Folgen der
Verschmutzung zu kAmpfen haben werden.

The message of the poster is to stop global warming.

In the centre of the poster is a golf tee with the earth
as a golf ball on it. The club swinging towards the ball
symbolizes the upcoming crisis caused by global
warming. It also emphasizes that we will soon have to
struggle with the consequences of pollution. The slogan
of the poser aims to make people think about their
actions.

El mensaje del poster es parar el calentamiento
global. En el centro del poster hay un pin de golf con
la tierra como bola sobre €él. Un palo de golf apuntan-
do a la bola simboliza la inminente crisis ocasionada
por el calentamiento global. Como el impacto del palo
sobre la bola en el momento del golpe. El eslogan del
cartel pretende hacer a la gente pensar en sus
acciones. También subraya que pronto tendremos
que luchar contra las consecuencias de la
contaminacion.

A plakat a globalis felmelegedés megallitasara
0sztondz. Kdzépen egy labdatartd lathatd, amelyen
a golflabda a Fold. A labda felé kdzelitd golfitd a
globalis felmelegedés kovetkeztében kialakulo
valsagot szimbolizalja. Arra is felhivja a plakat a
figyelmet, hogy hamarosan mindannyian
szembesUllnk a kornyezetszennyezés
kovetkezményeivel. A felirat az embereket
kdrnyezettudatos szerepvallaldsra batoritja.
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Globalisation
Designed by Essl

Nichts was du kaufst verschwindet nach dem
Gebrauch - also kaufe nur recyclebare Produkte!
Wir Konsumenten kdénnen unser Verhalten andern
und intelligente Produkte kaufen und damit die
Firmen zwingen, mehr dieser Produkte
anzubieten. Aufgrund der Globalisierung sind viele
Produkte sehr billig, da viele Arbeiterlnnen zum
Beispiel in China zu extrem niedrigen Léhnen
arbeiten - daran solltest du denken! Also - beim
nachsten Einkauf auf die Verpackung achten und
nur Produkte kaufen, die du wirklich brauchst!

Everything you buy does not disappear after use,
therefore buy something you can recycle. As a
Customer we could change our behaviour and buy
intelligent products forcing companies to offer
more of them. Due to Globalisation many things
are very cheap partly due to many workers in
China getting very low wages - think about this.
Next time you buy something pay attention to the
packaging and purchase only things you need.

A boltban megvasarolt termékek nem tlinnek el
miutan felhasznaltuk oket, ezért olyan termékeket
vasarolj, melyek Ujrahasznosithatdéak! Tudatosan
megvaltoztathatjuk fogyasztdi szokasainkat,
ezaltal nyomast gyakorolhatunk a gyartokra, hogy
intelligens termékeket gyartsanak. A globalizaciod
kbvetkeztében azért olcsd szamos arucikk, mert a
bérek rendkivil alacsonyak Kindban - gondolkozz
el ezen. Legkdzelebb, amikor vasarolsz, nézd meg
a csomagolast, és csak azokat a termékeket vedd
meg, amikre valdban sziikséged van!

Nada de lo que compras desaparece después de
usarse, por tanto compra algo que se pueda reci-
clar. Como consumidores deberiamos cambiar
nuestro comportamiento comprando productos
inteligentes y forzar asi a las empresas a que
ofrezcan mas productos de este tipo. Debido a la
globalizacién muchos productos son muy baratos
en parte porque muchos trabajadores de China
tienen un salario muy bajo - tened esto en cuen-
ta. La préxima vez que compres algo fijate en el
embalaje y compra sélo cosas que necesites.



Everybody talks about global warming,
but no one does something against it.

It's in our hands
Designed by: Presslauer

Meine Plakate befassen sich mit dem Thema
“Globale Erwarmung”. Wir sollten uns bewusst
sein, dass die Zeit gegen uns arbeitet und wir
sofort handeln mussen. Dieses Problem kann
niemand alleine I6sen, wir missen alle
zusammenarbeiten. Das Klima andert sich, was
sollten wir tun?

My poster is about the theme “global warming".
We should know that time is running out if we
don"t act now! No one can handle it alone, every-
body must help together. Climate is changing,
what should we do now?

Mi cartel trata del tema del calentamiento global.
Deberiamos saber que se nos acaba el tiempo si
no actuamos ya. Nadie puede afrontarlo solo,
todos debemos ayudar. El clima esta cambiando,
qué deberiamos hacer?

Plakatom témaja a globalis felmelegedés.
Tudnunk kell, hogy fogy az idénk. Egyedul senki
sem tudja megoldani a klimavaltozas
problémajat, egyltt kell cselekednulink, azonnal!

Global Warming
Designed by: Alexander Holleis

Handle gegen die Globale Erwarmung, aber nicht wie Bush.
Act against global warming, but don't act like Bush.

Actua contra el calentamiento global pero no lo hagas como Bush.

Harcoljunk a globalis felmelegedés ellen, de ne Ugy, ahogy Bush.







hias hat einen pickel.
er glaubt allerdings.

er sei die 6ffnung,

. durch die aliens

zugriff auf sein Hirn

haben.

Temptation
Designed by: Florian Di Bora

Ich habe mich fir das Thema “Jugend und Drogen” entschieden
und habe versucht, mein Poster so zu gestalten, dass betont wird:
Vermeide die Versuchung Drogen zu konsumieren!

| have decided on ‘Youth and Drugs' as a theme and have tried to
create my poster in a way that highlights the issue that you should
avoid the temptation to consume drugs.

Az Ifjusag és a kabitoszerek témat valasztottam, és arra igyekeztem
felhivni a figyelmet, hogy ellen kell allnunk a kabitoszer
kisértésének.

Me he decidido por el tema de “La Juventud y las Drogas” y he in-

tentado crear un cartel que destaque la idea de que debemos evitar
la tentacion de consumir drogas.
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Behind Closed Doors
Designed by: Trampa

Das Thema meines Plakates ist “hdusliche Gewalt" - speziell
bei Kindern. Auf dem Poster sieht man einen Teddy der am
Boden liegt. Auf der rechten Seite ist Blut und links oben steht
geschrieben “Hinter verschlossenen Tlren". Gewalt gibt es in
viele Hausern. Kinder werden geschlagen und niemand weif} es
oder noch schlimmer - die Leute schauen einfach weg. Es muss
etwas getan werden damit Kinder eine unbeschwerte Kindheit
haben kénnen!

The theme of my poster is "domestic violence" especially when
concerning children. On the poster you see a teddy lying on the
ground and blood is on the right side. The text on the poster says:
"Behind Closed Doors". Violence exists in too many homes.
Children are hurt and nobody knows, or worse, people look away
and do nothing - even when they know! There must be more done
so that children can have a happy and safe childhood.

Csukott ajtok mogott - A plakat témaja a csaladon bellli erészak,
kldnos tekintettel a gyerekek ellen elkdvetett cselekményekre.

A plakaton egy jaték macké lathatd a foldon, mellette vérfolt.

A felirat: Csukott ajtok mogott. A csaladon bellli erdszak nagyon
gyakori jelenség. Gyerekeket bantalmaznak a csaladban, és errdl
senki nem tud, vagy az emberek tudjak, mi tdrténik, de elforditjak
a fejuket, és nem tesznek semmit. Sokkal tébbet kell tennlink
azért, hogy minden gyerek biztonsaghan és boldogsaghan éljen.

Tras las Puertas Cerradas - El tema de mi poster es la “violencia
doméstica” especialmente cuando afecta a los nifios. En el
poster se puede ver un oso de peluche en el suelo con sangre en
el costado derecho. El texto del pdster dice: “Tras las Puertas
Cerradas”. La violencia existe en muchas casas. Los nifos sufren
y nadie lo sabe, o lo que es peor, la gente mira para otro lado y
no hace nada. jIncluso cuando lo saben! Se tiene que hacer
mucho mas para que los nifos tengan una infancia segura y feliz.
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More hair than brain
Designed by: Kevin Kontschieder

"More hair than brain”, ein Witz mit
Rassismus als Hintergedanke.
Rassismus ist ein weltweites Problem,
welches dringend geldst werden muss.

Racism is a worldwide problem which
has to be solved urgently.

.Mas pelo que cerebro® es una pequefia
broma con un trasfondo racial. El
racismo es un problema mundial que
tiene que ser resuelto urgentemente.

A rasszizmus globalis probléma, amely
megoldasért kialt.

LLN
MORE HAIR THAN BRAIN
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New pix from Austria
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New pix from Austria
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